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Wir bewegen.

Die X-CITY MARKETING Hannover GmbH wurde 1994 als Tochter der USTRA Hannoversche
Verkehrsbetriebe AG mit den Schwerpunkten Verkehrsmittelwerbung, Plakatwerbung,
GrofBbildprojektionen, neue Medien und Fahrgastfernsehen gegriindet. Weitere Tatigkeits-
felder liegen in den Bereichen Stadtmoblierung, Standortsuche und Aufbau neuer Werbe-

trager.

Im Jahr 1998 hat sich die Stroer Media Deutschland GmbH & Co. KG an der X-CITY
MARKETING beteiligt. Sie reprasentiert das inlandische Out-of-Home Geschaft der
Stroer Media SE.

Eine Public-Private-Partnership biindelt seitdem das Marketing-Know-How eines inter-

nationalen Vermarkters und die Geschéaftsfeldkenntnisse eines OPNV-Unternehmens.

550.000 Fahrten werden taglich in Hannover mit Bussen und Bahnen zuriickgelegt. Die
Standorte unserer Werbetrager haben wir nach Ergebnissen der aktuellen Mobilitats-
forschung geplant. Das bedeutet: starke Prasenz in der Innenstadt mit Plakatwerbung,
Werbung auf Bussen, Bahnen und im Fahrgastfernsehen.

Wir bieten erstklassige Werbetrager, die Aufmerksamkeit erregen - bei mobilen und
konsumorientierten Menschen.

Geschaftsfihrer: Ute Bauch, Bernd Hoedtke




Alles aus einer Hand - Konzept und Service

Wir wissen, wo und wie Sie lhre Zielgruppe treffen. Sie sind Produzent, Handler oder
Dienstleister. Sie haben |hren Kunden etwas zu sagen und zu zeigen. Sie mdochten lhren
Auftritt am Markt optimieren. Wir lassen Ihre Botschaft fir sich sprechen: am richtigen
Ort, zur richtigen Zeit, mit den richtigen Mitteln.




Vom Konzept bis zur Gestaltung

Wir setzen lhre Botschaft in Szene - grafisch, textlich und multimedial. Unser Angebot
reicht von der Beratung tber den Entwurf bis zur Reinzeichnung oder Produktion lhres
Werbemittels. Wir nehmen |hre Vorgaben auf und suchen nach qualitativ hochwertigen
und kostenglinstigen Losungen fir die Umsetzung lhrer Gestaltungsideen. Der Stunden-
satz unserer Produktionsabteilung betragt 75,00 EUR (zzgl. USt.).

Produktion Ihrer Werbemittel

Wir begleiten und Uberwachen den gesamten Produktionsprozess bis zur Montage oder
dem sendefertigen Spot. Wir arbeiten mit fachkundigen Ausfiihrungsbetrieben zusam-
men, die Ihnen eine einwandfreie Qualitat der Werbemittel und ein verniinftiges Preis-

Leistungs-Verhaltnis garantieren.

Rundum-Service

Von der Idee bis zum gesamten Mediaplan fiir AuBenwerbung: Wir betreuen |hr Projekt
von der Planung bis zur Durchfiihrung. Selbstverstandlich kdnnen Sie alle Serviceange-

bote einzeln oder in Modulen in Anspruch nehmen.










Reichweiten - Fahrgastfernsehen Mobil

Werbetragerkontakte in Tsd. Werbemittelkontakte in Tsd.
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Fahrgastfernsehen in U-Stationen

38 GrofBbildschirme in Hannovers stark frequentierten U-Stationen Hauptbahnhof, Krop-
cke, Steintor, Aegidientorplatz, Konigsworther Platz, Markthalle, Marienstraf3e und Lister
Platz zeigen rund um die Uhr ein standig aktualisiertes Programm aus Wirtschaft, Poli-
tik, Sport, Kultur und Fahrgastinformationen: aktuell, informativ, lokal und Gberregional.
Die Sendeschleife ist auf die durchschnittliche Wartezeit (3 bis 7 Minuten) der Fahrgéste
abgestimmt. Bei einer Vielzahl von Ein-, Aus- und Umsteigern garantiert Ihnen Fahrgast-

fernsehen Station hochste Aufmerksamkeit und eine hohe Kontaktzahl.

Fahrgastfernsehen als Werbetrager

Dieses moderne und duflerst flexible Medium bietet [hnen vielfaltige Mdglichkeiten, Ihren
Werbeauftritt zu positionieren. Die Werbung findet im hochwertigen redaktionellen Um-
feld besondere Beachtung. Maglich ist die Buchung von Werbezeit zwischen den einzel-
nen Beitragen oder der Auftritt als Partner einer Rubrik und die dortige Prasentation der

neuesten Meldungen.

Standorte
Die GrofBbildschirme befinden sich in folgenden U-Stationen, mitten im Herzen von Han-
novers City:

Hauptbahnhof, Kropcke, Steintor, Aegidientorplatz, Konigsworther Platz, Lister Platz,
Markthalle, Marienstrafie
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Standbild,
Diashow,
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Animation.




Werbetragerkontakte in Tsd. Werbemittelkontakte in Tsd.
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Station - Liniennetz

Linienbezogene Werbung auf 5 GrofBbildschirmen
der A-Linie (3, 7, 9), B-Linie (1, 2, 8) oder C-Linie (4, 5, 6,

Station Voll- und Teilnetz

Werbung in acht U-Bahn-Stationen auf insgesamt 38 pial e —

i DIEE LI
Video oder
Animation -
so kdnnte
lhre
Werbung
aussehen.

Bildschirmen oder auf 19 Bildschirmen.

Die Vision, werbliche und redaktionelle Informationen mit direkter Konsumaktivitat zu
verbinden, ist langst Realitat geworden und wird von den Fahrgasten als duflerst posi-

tiv wahrgenommen. Die Aktualitat und Interaktivitat der digitalen Medien erlauben ein

integriertes Konzept von Information und Werbung.

Stadtinfo mit System

Mit der Entwicklung von Medien und Informationssystemen, wie Fahrgastfernsehen Stati-
on und Mobil, hat die X-CITY MARKETING ein technisch und inhaltlich hochwertiges Stadt-
informationssystem geschaffen. In 296 Stadtbahnen kann das unterhaltsame Programm
von allen Platzen gut sichtbar verfolgt werden. Dieses moderne tonlose Medium bietet

Ihnen vielfaltige Maglichkeiten fur Ihr Werbeziel und |hr Budget!

Ihre Vorteile: Fir jedes Budget geeignet, hohe Kontaktchance, punktgenau einsetzbar,
Full-Service durch die X-CITY MARKETING Hannover GmbH.




Produktionsvorgaben - Fahrgastfernsehen

Das Fahrgastfernsehen bietet lhnen viele Moglichkeiten, Ihre Werbebotschaft auf unseren
Bildschirmen auszustrahlen. Sie kdnnen uns zum Beispiel ein fertiges Motiv als Standbild
oder auch eine bereits bestehende Animation anliefern. Die einzige Voraussetzung ist die

Einhaltung unserer nachfolgenden Spezifikationen:

Standbild - Sendefertige Anlieferung

Bildformat Station (Breite x Hohe): 1920 x 1200 Pixel (16:10)

Bildformat Mobil (Breite x Hohe): 1024 x 768 Pixel (4:3)

Auflésung: mind. 72 dpi

Farbmodus: RGB

Dateiformat: JPG, PNG, TIFF, PDF, PSD, Al, INDD, EPS

Benennung der Datei: Kunde_Motivname_Spotlange.jpg

Bei Anlieferung von mehreren Standbildern flir den sukzessiven Bildaufbau achten Sie bitte darauf, dass Sie die
einzelnen Bilder unmissverstandlich durchnummerieren. Jedes Bild darf eine Mindestausstrahlungsdauer von 3
Sekunden nicht unterschreiten.

Animation - Sendefertige Anlieferung

Videoauflésung Station: 1920 x 1200 Pixel (quadratische Pixel / 16:10 (1,0))
Videoauflésung Mobil: 788 x 576 Pixel (quadratische Pixel /4:3 (1,0))

AVI/ Quicktime: 25 fps, 24 bit, unkomprimiert

Benennung der Datei: Kunde_Motivname_Spotlange_uncomp.avi/mov/mp4

Beachten Sie auch, dass es sich bei dem Fahrgastfernsehen um ein tonloses Medium handelt und entfernen Sie
ggf. verwendete Tonspuren.




Standbild - Erstellung durch unsere Produktionsabteilung

Haben Sie uns beauftragt ein Standbild fur Sie zu gestalten, mochten wir Sie bitten, alle
Inhalte, die abgebildet werden sollen, anzuliefern (Logo, Fotos, Textinhalt gekirzt, etc.).
Wichtig ist, dass wir lhre Daten auch weiterverarbeiten konnen. Bitte verzichten Sie des-
halb bei Anlieferung von Bild- und Logodaten auf Office-Dateien (Power-Point, Word etc.)
- diese konnen von uns nicht verwendet werden. Wir bendtigen gangige Grafikdateifor-
mate (ai, eps, tiff, psd, indd 0.4.). Die Daten sollten eine ausreichende Auflosung (mind. 72

dpi in den angegebenen Abmafen) vorweisen.

VorlagengrofBe: 1920 x 1200 Pixel (16:10) bzw. 1024 x 768 Pixel (4:3), jeweils 72 dpi, RGB
Dateiformate: Photoshop-Dateien bis CC 2018( *.psd mit offenen Ebenen), JPG, EPS,
Adobe Illustrator bis CC 2018, InDesign bis CC 2018, BMP, TIFF, PDF

Wichtig: Bitte bei gewiinschten Sonderschriftarten die Schriftfonts als Datei beilegen.

Animation - Erstellung durch unsere Produktionsabteilung

Haben Sie uns beauftragt eine Animation fir Sie zu erstellen, mochten wir Sie bitten,
uns eine bereits erstellte Animationsvorlage als offene Photoshop-Datei in dem Format
1920 x 1200 Pixel fur stationare Ausstrahlung bzw, 788 x 576 Pixel fir die Ausstahlung an
den mobilen Bildschirmen anzuliefern oder uns alle gewiinschten Inhalte zur Verfiigung zu
stellen. Der Zugriff auf die einzelnen Ebenen bzw. Elemente durch uns sollte mdglich sein.
Enthaltdiegewilinschte Animation mehrere Einzelbilder,sokonnendiesein Gruppensortiert
angelegt werden. Gegebenenfalls sollte uns ein kleines Storyboard zum gewiinschten Ab-
laufvorliegen. Gerne Ubernehmen wir auch die Gesamtgestaltung Ihrer Animation. Liefern
Sie uns hierfir einfach alle gewilnschten Inhalte separat in den aufgeflihrten
Dateiformaten an.

Vorlagengrofe: 1920 x 1200 Pixel (16:10) bzw. 788 x 576 Pixel (4:3 (1,0]), 150 dpi, RGB
Dateiformate: Photoshop-Dateien bis CC 2018 ( *.psd mit offenen Ebenen), JPG, EPS,
Adobe Illustrator bis CC 2018, InDesign bis CC 2018, BMP, TIFF, PDF

Wichtig: Bitte alle verwendeten Schriften rastern oder als Datei beilegen!

Bei Riickfragen konnen Sie unsere Produktionsabteilung direkt erreichen:
Telefon 0511.909 66-235 oder E-Mail: grafikf@xcm.de




Gestaltungstipps und Hinweise - Fahrgastfernsehen
Wir mochten, dass Ihre Werbung den grofitmaglichen Erfolg erzielt. Deshalb vorab

ein paar Tipps zur Motivgestaltung:

Lesbarkeit und Inhalt

Fir eine optimale Lesbarkeit der Informationen [bei einer Spotldnge von
nur wenigen Sekunden) ist es notwendig, die Schriftgréfe entsprechend an-
zupassen und die Menge der Informationen auf ein Minimum zu reduzieren.
Tipp: Zeigen Sie einem Kollegen Ihr Motiv und stoppen Sie die Zeit. Welche Informa-
tionen wurden tatsachlich erfasst? Ratsam ist es auch, dem Betrachter das Motiv aus

einer Entfernung von ca. 2 Metern zu prasentieren.

Farbe - Kontrast

Bitte beachten Sie bei der Motiverstellung, dass keine Rot-Weif3 Kontraste ver-
wendet werden sollten. Weif3e Schrift bricht in der Darstellung weg, wenn sie
zu klein auf einem roten Hintergrund gesetzt wird.

Tipp: Nutzen Sie nur groBe SchriftgroBen auf roten Hintergriinden und dunkeln Sie
wenn maglich Rottone etwas ab, um eine gute Lesbarkeit auf beiden Mediengrdofien
gewahrleisten zu konnen. Bei der Verwendung von zu leuchtenden Farben kann das

gleiche Problem auftreten.

Hinweis zur Kennzeichnung Ihrer Motive

Laut § 58 des Rundfunkstaatsvertrages sind wir verpflichtet, Werbung als sol-
che zu kennzeichnen, so dass sie sich klar vom Ubrigen Programm abgrenzt.
Bitte integrieren Sie den Hinweis ,Werbung” von Anfang an in Ihre Daten, so
wie in der Beispielskizze. Sollte dieser Hinweis fehlen, werden wir diese Kenn-
zeichnung erganzen. (Schrift: Arial, 10 Punkt, Position: rechte obere Ecke, 20 Pixel
Abstand zum Rand rechts und oben. Farbe: Der Schriftzug kann dem Motiv farblich

angepasst werden. Der Kontrast sollte ausreichend sein).

Weniger ist mehr!
WAS ist WANN und WO

Zuviel ist weniger!

WAS ist WANN und WO mit ganz vielen Fotos,
Elementen, einer fehlenden Struktur und
Den Sie dara Ihr

um. Die Aussagekraft
bung wird dadurch um Einiges
gesteigert und Ihr Erfolg ist grofer!

WeiBe fette SchriftgroBen auf
roten Untergriinden sind gut lesbar.

Bitte kennzeichnen Sie
Ihr Motiv als Werbung!




IHR NEUER
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Preisliste - Fahrgastfernsehen Mobil - Punktwerbung (agentur)

Fahrgastfernsehen Spotlange Zeitraum Tagespreis Gesamtpreis
Mobil - Punktwerbung (Preiszonen) ¥ < et ¥
Preiszone 1

Linie 1

Hauptbahnhof, Krépcke, Aegidientorplatz

Linie 3

Lister Platz - Markthalle/ Landtag 180 Tage 13,45 € 2.42100€
Linie 4

Steintor, Krépcke, Aegidientorplatz 10 Sek.

Linie 6

Steintor, Kropcke, Aegidientorplatz 360 Tage 10,90 € 3.924.00 €
Linie 7

Lister Platz - Markthalle/ Landtag

Linie 10

Hauptbahnhof/Z0B,

Hauptbahnhof/Rosenstrafe, Steintor

Preiszone 2

Linie 1

Wiesenau - Werderstrafie

Schldgerstrafie - Laatzen/Zentrum

Linie 3

Noltemeyerbricke - Lortzingstrafle

Waterloo - Schiinemannplatz 180 Tage 926 € 1.666,80 €
Linie 4

Bahnhof Leinhausen - Konigsworther Platz 10 Sek.

MarienstraBe - Nackenberg

Linie 6 360 Tage 723€ 2.602.80€
Fenskmestrafe - Christuskirche ' '
MarienstraBe - Kronsberg

Linie 7

Lortzingstrafle - Noltemeyer Briicke

Waterloo - Schiinemannplatz

Linie 10

Goetheplatz - Leinaustrafle

Preiszone 3

Linie 1

Langenhagen - Berliner Platz

Laatzen - Sarstedt

Linie 3

Altwarmbiichen - In den Sieben Stiicken

Beekestrafle - Wettbergen 180 Tage 6,00 € 1.080,00 €
Linie 4

Garbsen - Stadtfriedhof Stocken 10 Sek.

Bahnhof Karl-Wiechert-Allee - Roderbruch

Linie 6 360 Tage 4,68¢€ 1.684,80 €
Kriigerskamp - Messe/Ost ! !
Nordhafen - Hainholzer Markt

Linie 7

In den Sieben Stiicken - Misburg

Beekestrafle - Wettbergen

Linie 10

Ungerstrafe - Ahlem

Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. glltiger USt.. Gestaltungs-, Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet.
Auf die Schaltpreise gewahren wir 15% AE.

Preise gliltig ab 01.01.2022 (Preisdnderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.



Preisliste - Fahrgastfernsehen (agentur)

Produkt

Spotlange

Wdh.
[pro Tag)

Zeitraum

Wochenpreis
[Mo.-So )

Fahrgastfernsehen

Mobil - Linienwerbung

Linienbezogene Spotausstrahlung auf den
Bildschirmen der ausgewahlten Linie [Linie 1, 3,
4,5,6,7oder 10, jeweils beide Fahrtrichtungen).

10 Sek.

100

ab1Tag

1.816,50 €

Fahrgastfernsehen

Mobil - Flottenwerbung
Flottenweite Spotausstrahlung auf 1.470
Bildschirmen in 296 Stadtbahnen

10 Sek.

100

ab 1 Tag

5.150,00 €

Fahrgastfernsehen Station - Teilnetz
Ihre Werbung erscheint auf 19 Bildschirmen
in 8 hochfrequentierten U-Bahn-Stationen.

10 Sek.

100

ab 1Tag

5.440,00 €

Fahrgastfernsehen Station - Vollnetz

Ihre Werbung erscheint auf 38 Bildschirmen in den
U-Stationen Hauptbahnhof (6], Krépcke (18],
Steintor (2], Aegidientorplatz (4),

Konigsworther Platz (2], Markthalle (2],
Marienstrafe (2) und Lister Platz (2)

10 Sek.

100

ab 1Tag

9.410,00 €

Preise fir einzelne
Wochentage
auf Anfrage.

Weitere mogliche Spotlangen: 5 Sek., 15 Sek., 20 Sek., 25 Sek., 30 Sek. usw.. der Preis erhéht sich entsprechend.

Die Wiederholungsfrequenz gilt pro Bildschirm und kann in 50er Schritten erhéht werden. Der Preis erhoht sich entsprechend.

Fir Buchungen wéahrend der Messezeit fordern Sie bitte ein individuelles Angebot an. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. giltiger USt..
Gestaltungs-, Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet. Auf die Schaltpreise gewahren wir 15% AE.

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preisanderungen vorbehalten]. Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.



Preisliste - Fahrgastfernsehen - Veranstaltungshinweis (agentur)

Produkt Spotlange* Wdh.** Zeitraum Tagespreis
P 9 (pro Tag) gesp
Fahrgastfernsehen 18
b2T 117,00€
Mobil - Linienwerbung ¢ age
;ahbr_?as;:tlfernseher:) 1 Tag 37150 € Die Spotlangen
obil - Flottenwerbung und Wiederholungs-

frequenzen kénnen

Fahr.'gastfe:rPsehen 10 Sek. 100 1 Tag 226,008 q

Station - Linienwerbung erhoht werden.
Die Preise sind

Fahrgastfernsehen Station - Teilnetz 1Tag 495,00 € nicht rabattfahig.

Fahrgastfernsehen Station - Vollnetz 1 Tag 840,00 €

*Weitere mégliche Spotlangen: 5 Sek., 15 Sek., 20 Sek., 25 Sek., 30 Sek. usw.. der Preis erhdht sich entsprechend.
**Die Wiederholungsfrequenz gilt pro Bildschirm und kann in 50er Schritten erhéht werden. Der Preis erhéht sich entsprechend.
*** Gilt nur bei Kombination von Mobil-Flottenwerbung mit Station Vollnetz oder Station Teilnetz [nicht bei linienbezogener Ausstrahlung).

Fir Buchungen wahrend der Messezeit fordern Sie bitte ein individuelles Angebot an. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. giltiger USt..
Gestaltungs-, Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet. Auf die Schaltpreise gewahren wir 15% AE.

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preisénderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.

Preisliste - Public Video Roadside

. _ ig*
Produkt Sta.l-ldblld Wdh. Zeitraum Preis
lange [pro Woche) (pro Woche)
PV BoadSIde 12.600 7 Tage 230993 €
Basic
PV Roadside Ausstrahlung Mo.-So.,
Premium 10 Sek. 25.200 7 Tage 4.619.86 € alle Screens je Netz.
PV Roadside 50.400 7 Tage 9.239,72 €
Deluxe

*NetzgréBen- und Preisanderungen vorbehalten.

Fir Buchungen wéahrend der Messezeit fordern Sie bitte ein individuelles Angebot an. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. giiltiger USt..

Gestaltungs-, Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet. Auf die Schaltpreise gewahren wir 15% AE.

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preisdnderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.
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Public Video Roadside - das digitale Branchenfenster

Public Video Roadside sind digitale LED Bildschirme, positioniert an TOP-Knotenpunkten
in der Stadt. Durch das abwechslungsreiche, aktuelle redaktionelle Programm ziehen
die Public Video Roadside die Blicke der Verkehrsteilnehmer auf lhre Werbebotschaft.
Sie sind gezielt an hochfrequentierten Standorten platziert, an denen verkehrsbedingte
Wartesituationen entstehen - fir ungeteilte und uneingeschrankte Aufmerksamkeit.
Unibersehbar bei Tag und bei Nacht.
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Bus und Bahn

Verkehrsmittelwerbung fihrt zu einer asthetischen Aufwertung des Stadtbildes, wirkt
pragnant und emotional. Die Inhalte haben fir die Verkehrsteilnehmer informativen und
anregenden Wert. Die Botschaften der Werbung wie Marken, Produkte und Slogans pra-

gen sich ein und sind bei Kaufentscheidungen impulsgebend.

Die richtigen Zielgruppen fur auffallige Botschaften

Verkehrsmittelwerbung erreicht ihre héchste Resonanz bei einem Publikum, das mobil
und konsumorientiert ist. Diese Menschen zeigen hohes Interesse an lokalen Ereignissen.
Sie nutzen die Angebote der Werbemedien, indem sie sich tber alles informieren, was in
Stadt und Land passiert. Mit systematischer Planung lassen sich Zielgruppenansprachen

punktgenau steuern.

Markante Werbetrager bilden Image

Verkehrsmittelwerbung garantiert den Werbepartnern einen hohen Imagegewinn, denn
die technisch und gestalterisch neu entwickelten Fahrzeugtypen unterstreichen die Mo-

dernitat und Zukunftsorientierung des OPNV - und damit auch der Werbepartner.

Ihre Vorteile:
1. Image-Transfer 2. Exklusiver Auftritt 3. Hohe Kontaktzahlen




(Vertiebt in meine
neue Haustir!
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Reichweite und Effizienz bringen Erfolg

Verkehrsmittelwerbung hat eine hohe Effektivitat, die sich konstant steigern lasst. Gleich-

zeitig erzielen Ganzgestaltungen von Bussen und Bahnen eine wesentlich groflere Reich-

weite als andere Werbetrager.

Bus und Bahn: Reichweiten

Bus Ganzgestaltung

Bus Teilgestaltung

Bus 4/1 - Traffic Board

Bus Innenwerbung

StraBenbahn Ganzgestaltung

StraBenbahn Teilgestaltung

U-Bahn Innenwerbung

I -
I 5.
I 5
I .

[ 57 %

I I I I I I I I 1
0 10 20 30 40 60 70 80 90 100 %

Quelle: FAW 2006 Abb. Weitester Seherkreis des Werbetrdgers (3 Monate)
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Swing Cards

Platziert an den Haltestangen der Stadtbahnen befinden sich die doppelseitig bedruckten
Swing Cards im direkten Sichtfeld der Fahrgaste und ziehen die Aufmerksamkeit auf sich.
Eine Belegung der Swing Cards ist besonders fir Aktionswerbung geeignet. Die Karten
bieten sich zur interaktiven Nutzung an, z. B. als Response-Element fir Gewinnspiele

oder Couponing.

Kommunizieren Sie liber ein innovatives Medium mit lhrer Zielgruppe.




Datenanlieferung: Bus- und Bahngestaltungen

Sie haben eine Bus- oder Bahngestaltung erstellt und mochten uns die produktions-
fertigen Daten iibermitteln? Dann beachten Sie bitte die nachfolgenden Angaben:

Bitte arbeiten Sie nur mit der von uns vorab bereitgestellten Original-Skizze (MafBstab).
Legen Sie bei der Reinzeichnung eine neue Ebene mit |hrer Gestaltung tUber das Fahr-
zeug. Bitte fligen Sie keine Inhalte in die Skizze ein. Um |hre Daten produzieren zu kdnnen,
sollten alle Schriften in Zeichenwege konvertiert werden (oder als Schrift beiliegen - PC
oder Open Type). Alle platzierten Grafikelemente wie z.B. EPS- oder TIFF-Dateien mus-
sen in Originalgrofe im Dokument hinterlegt sein oder dem Dokument beiliegen. Sol-
len Elemente geplottet werden, legen Sie diese bitte als Vektordatei an. Platzierte Scans
konnen nicht geplottet werden. Bitte senden Sie uns entweder lhre offene Gestaltung als
Adobe Illustrator Datei oder erstellen Sie fir uns eine druckfdhige PDF, bestehend aus
den zu bedruckenden Flachen im Mafstab 1:10 (die mdgliche Flachenbelegung auf den
Fahrzeugen entnehmen Sie bitte unseren Vorlagen. Aulerdem bendtigen wir eine finale
Ansichtsdatei lhrer Gestaltung als PDF 0.3.. Adobe InDesign Dateien kénnen von uns nicht

gedruckt werden.

Auflosung der Originalbilder: 1/4 der EndgrofBe in 200 dpi, jedoch max. 300 MB.
Datentibermittlung: ftp-Server (Die Zugangsdaten zu unserem ftp-Server erhalten Sie auf Anfrage], CD-ROM,
DVD, USB-Stick

Datenanlieferung: Sonderflachen Bus und Bahn

Sie haben eine Sonderflache (z.B. Traffic Board, Deckeninnenfliche, Seitenscheibe etc.)
gestaltet und mochten uns die produktionsreifen Daten Gbermitteln? Dann senden Sie uns
bitte eine druckféhige PDF (Schriften unbedingt in Zeichenwege konvertieren). Bitte legen
Sie im Layout eine Beschnittzugabe von 5 mm (umlaufend) an. Alle Druckdateien missen

im CMYK-Farbmodus angelegt sein.

Sie haben Fragen zur Druckdatenvorbereitung oder mochten |hre Daten Uber unseren
ftp-Server anliefern? Dann rufen Sie uns einfach an, unsere Produktionsabteilung hilft
Ihnen gern weiter: Telefon 0511.909 66-235 oder E-Mail: grafikldxcm.de




Preisliste - Bus und Bahn (agentur]

Mietpreise Preis
pro Monat Anbringung / Entfernung

TW 2000

Teilgestaltung

Produkt

DOONOINNC) om0 720,00 €
Halbwagengestaltung

1.014,00 €
‘l OO OR NN @l‘ Nach Layout / auf Anfrage
Ganzgestaltung

TW 6000

Teilgestaltung

Halbwagengestaltung
m 862,00€ Nach Layout/ auf Anfrage
Ganzgestaltung

1.746,00 €

Bei Laufzeiten von drei Jahren und mehr werden 10% Zeitnachlass gewahrt. Fir kurzzeitige Buchungen wahrend der Messemonate
werden 10% Messeaufschlag auf den Mietpreis erhoben. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzLl. gliltiger USt.. Gestaltungs-,
Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet. Auf die Schaltpreise gewahren wir 15% AE.

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preisanderungen vorbehalten]. Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.



Preisliste - Bus und Bahn (agentur]

Preis
Anbringung/ Entfernung

Produkt pro Monat
Stadtbus (Normalbus)

Mietpreise

Teilgestaltung

467,50 €

714,00 € Nach Layout/ auf Anfrage

Ganzgestaltung

944,00 €

Stadtbus (Gelenkbus)

Teilgestaltung (ohne Dachkranz)

= i N 599,00 €
Halbwagengestaltung
m 999,00 € Nach Layout / auf Anfrage
Ganzgestaltung

Bei Laufzeiten von drei Jahren und mehr werden 10% Zeitnachlass gewahrt. Fir kurzzeitige Buchungen wahrend der Messemonate
werden 10% Messeaufschlag auf den Mietpreis erhoben. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. giiltiger USt.. Gestaltungs-,
Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet. Auf die Schaltpreise gewahren wir 15% AE.

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preiséanderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.



Preisliste - Bus und Bahn (agentur]

Mietpreise Preis
Produkt pro Monat Anbringung/ Entfernung
Hinterleuchtete
Deckeninnenflichen T 17.70€ 15.00€
Standard
Deckeninnenflichen T 13.00€ 600€
Seitenscheiben q L | 17.80 € 6,00€

1,44 €
Swing Cards (bei 5.000 Stk.) KL Produktion (ein Motiv]
n roduktion lein otiv]

(in den Stadtbahnen) 175€

(bei 2.500 Stk.)
Sonderflachen
Heckflache XXL 1.309,42 €

linklusive Produktion) inkl.
ab dem 2. Monat 580,00 €
XCM Heckfliche XXL' 481,00 € Lanene
Traffic Board 4/1 (nur Stadtbusse) 722,80 €
(inklusive Produktion) inkl.
ab dem 2. Monat 283,00 €
. . 344,60 €

XCM Plakatadaption 4/1 283,00 € (inkL. Produktion]

* Mindestlaufzeit: 3 Monate, keine nationale Buchung maglich.
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Bei Laufzeiten von drei Jahren und mehr werden 10% Zeitnachlass gewahrt. Fiir kurzzeitige Buchungen wéhrend der Messemonate
werden 10% Messeaufschlag auf den Mietpreis erhoben. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. giiltiger USt.. Gestaltungs-,
Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet.

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preisanderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.



Sie bleiben dran, auch wenn es knifflig wird?

Trainee-Programme und Direkteinstiege finden
Mathematiker (m/w/d) bei der Hannover Riick.
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Das Plakat - der Klassiker im Mediamix

Seit Jahren hat die AuBenwerbung ihre Position gegeniiber anderen Mediengattungen

behauptet. Mit City-Light-Poster, City-Light-S&ule und Mega-Light haben die Grof3flache

und die LitfaBsaule, die klassischen Medien der AuBenwerbung, Verstarkung bekommen.
Aufmerksamkeitsstark, pragnant und mit hohen Kontaktzahlen ist Plakatwerbung nach

wie vor ein wichtiger Bestandteil der Mediaplanung.
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Die Botschaft im richtigen Licht

Die hinterleuchteten City-Light-Poster (CLP) sind optisch und technisch hochwertige
AuBenwerbetrager. Neben den Eigenschaften des klassischen Plakats - bekanntheits-
und absatzférdernd sowie imagebildend - zeigen sie durch ihre Ausstattung und Standorte
besondere Merkmale: City-Light-Poster sind Tag und Nacht aufmerksamkeitsstarke,
asthetische und moderne Werbemedien mit Reichweiten bis zu 72 % in der erwachsenen

Bevolkerung.

Optimale Standorte

Unsere City-Light-Poster-Netze sichern hohe Kontaktzahlen. Der hinterleuchtete und
verglaste Werbetrdger im 4/1-Format hat als attraktiver Blickfang neben den Wartehallen
und U-Stationen ldngst auch die stark frequentierten Straflen und Platze grofler Stadte
erobert. Zudem setzt das City-Light-Poster im Rahmen der modernen Stadtmdblierung

als multifunktionale Stadtinformation neue Akzente.

Gehobene optische und technische Ausstattung

Bei unseren Netzen mit bis zu 600 Standorten gibt es drei verschiedene Bauarten:

Sandwich (doppelseitig - auch als Wechsler], Monofuf3 (einseitig) und Wandmontage
(einseitig - auch als Wechsler]. Das Design ist abgestimmt auf die innovativen Formen
und Farben der modernen Fahrzeugtypen und Wartehallen im hannoverschen OPNV.
Das Format entspricht einer 4/1-Plakatfldche. Die City-Light-Poster werden in Kalender-

wochen belegt oder stehen als Dauerwerbemedium zur Verfligung.
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Die edelste Variante bei den 9m? Medien ist das Mega-Light. Dieser attraktive Werbetrager
ist nicht zu tUbersehen. Die Standorte befinden sich ausschlieflich an grofen Ein- und
AusfallstraBBen und hochfrequentierten Stellen - gemessen an der Dichte des taglichen

Individualverkehrs. Die Hinterleuchtung garantiert hohe Aufmerksamkeit bei Dammerung

und in der Dunkelheit. Die Flachen sind auch einzeln buchbar.
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Die 8/1 Premium City-Light-Saulen fallen an Haupt- und hochfrequentierten Strafen auf
und ziehen durch ihre Rotation jeden Blick auf sich. 70 Standorte im Innenstadtbereich
und an grofBen Kreuzungen garantieren hochste Aufmerksamkeit. Auch in dunklen
Jahreszeiten ist Ihre Kampagne durch die Hinterleuchtung perfekt in Szene gesetzt. Die
Saulen drehen sich mit ca. 1 Umdrehung pro Minute, wodurch alle Seiten gleichmafig
aus allen Richtungen sichtbar sind. Der besondere Spannmechanismus der Plakatflache
macht eine Scheibe Uberflissig, sodass die Saulen die Blicke der Verkehrsteilnehmer

ohne jede Reflektion auf sich ziehen.




Ganzsaulen - runde Eleganz

Die einzeln buchbaren Ganzsdulen konnen individuell auf vorgegebene Zielgruppen,
Budgets und Stadtteile ausgesteuert werden. Die gesamte Flache der Ganzsaule wird
exklusivan einen Kunden vergeben, der zwischen verschiedenen Formaten wahlen kann -
neben den klassischen drei Plakaten pro Saule kann auch eine Rundumklebung oder ein
Schachbrettmuster realisiert werden. Die Ganzsaule ist vielfach beleuchtet und somit

auch nachts enorm aufmerksamkeitsstark.
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Ob Veranstaltungen, Image- oder Produktwerbung: Die klassische Allgemeinstelle bietet
Ihnen mit flachendeckender Streuung und flexiblen Formaten immer den richtigen Platz.
Durch die Netzbelegung erreichen Sie nicht nur in der Innenstadt grof3e Aufmerksamkeit,

sondern auch in den Umlandorten der Stadt Hannover.




Historische Allgemeinstellen - ringsherum Kultur

Die historischen Allgemeinstellen bieten in der Innenstadt an hoch frequentierten Stand-
orten spezielle Platze fir Ihre Veranstaltungswerbung. Die attraktiven Sdulen kénnen Sie

im Netz ab drei Saulen belegen.

Um die Aufmerksamkeit auch von kleineren Plakatformaten zu erhohen, werden die Plakate

in einer Ringklebung auf die Saulen aufgebracht. Damit sind sie von allen Seiten sichtbar.




Die Dreieckstander sind an hochfrequentierten und wirkungsstarken Standorten flexibel
einsetzbar. Mit ihren dreiseitigen Werbeflachen im AO-Format werden Fufiganger,

Radfahrer und Autofahrer gleichermafen angesprochen.

Als beliebtes Medium fir Veranstaltungsankindigungen konnen die Dreieckstander aber

auch fir Produkt- und Imagewerbung oder als Wegweiser genutzt werden.




Auf3enwerbung im grof3en Stil

Out-of-Home-Medien bieten eine grofiflachige Visualisierung von Markenwelten und
Produktangeboten. Gréfle beeindruckt Menschen. Der Auftritt im offentlichen Raum
schafft Aufmerksamkeit und Orientierung im Stadtbild. Auf Plakaten steht das
Produkt wahrnehmbar im Vordergrund und wird spater im Regal sofort wiedererkannt.

Der Plakat-Planungswert: PpS - Plakatseher pro Stelle

Aus einer der grofiten in Deutschland durchgefiihrten Mobilitatsstichprobe resultierte
als Ergebnis der ma Plakatkontaktwert .PpS - Plakatseher pro Stel-
le". Dieser ermoglicht, aufgrund der GroBe der Fallzahlen, eine Viel-
zahl weiterer Auswertungen, wie zum Beispiel Pendlerkontakte und die Analyse
nach Zielgruppen.

Der durchschnittliche PpS nach OrtsgroBenklassen und Stellenarten

Ortsgrofie City-Light-Poster GrofBflache CLB/Mega-Light Ganzsaule
o PpS o PpS o PpS o PpS

< 100 TEW 14.920 20.520 42.380 47.259
100 - 500 TEW 22.187 34.028 53.864 82.664
> 500 TEW 32.861 32.900 67.942 91.658

Quelle: ma 2012 Plakat / FAW Fachverband fir AuBenwerbung e.V.



Viel Platz fir Ihre Botschaft

AndenHaupt-EinfallstraB3en,in den hochfrequentierten Stadtkernen,vor Einkaufszentren,
in U-Stationen, an Kreuzungen - Uberall da, wo Menschen einen Augenblick Zeit haben
und man viele und wiederholte Kontakte erwarten kann, sind unsere, zum Teil auch
beleuchteten, Grof3flachen platziert. Gleichzeitig behutsam eingebettet in das Stadtbild,
zeigen unsere Plakate aufangenehme Art, was es zu sehen gibt: Grof3 und auf Wesentliches

konzentriert.

Die 9m? grof3en Flachen bieten Mdglichkeiten fiir jedes Budget. Insbesondere die Stand-
orte in unseren U-Stationen generieren taglich hohe und intensive Kontaktzahlen. Da sie
keiner Witterung ausgesetzt sind, sehen sie stets ordentlich und gepflegt aus und sind

sehr gut fur eine Dauerbelegung geeignet.

Die klassische Grofiflache

Die Grofflache im 18/1-Format ist der haufigste Auflenwerbetrédger. Ihr grofler Vorteil
besteht darin, dass sie nicht im Netz gebucht werden muss, sondern einzeln selektierbar

ist - und das zu einem vergleichsweise niedrigen Tagespreis.
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So leicht geht

Warme
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City-Light-Poster: 118,5x 175 cm Dateiformat:

Mega-Light: 356 x 252 cm PDF, InDesign, Freehand, Illustrator, Photoshop
GroBflache: 356 x 252 cm Farbmodus:

Premium CLP: 118 5 x 350 cm CMYK (ICC-Farb-Profile: 1ISO-Coated v2)
Ganzsaule: 119 x 252 cm Auflosung der Bilder:
Allgemeinstelle: 554 5 B4 e 300 dpi bei 100% Positionierung im Anlageformat

Dreieckstander: 84 x 119 cm max. Farbauftrag: 320%




Preisliste - Plakat

Tagespreis pro Flache Tagespreis pro Flache PpS pro Dekade*
Produkt
(beleuchtet) [unbeleuchtet)
18/1 Grofiflache 1330€ - 77.50€ 9,35€ - 59,00€ 0 - >115.001
Hannover Strafle
18/1 GrofBflache B B
Hannover U-Station 13,70€ - 68,10 € 11,60 € 55,50 € 0 > 115.001
Ganzsdule 1590€ - 54,80€ 190€ - 43,50€ 16.001 - >190.000
glo%%?e_rl'lght 6290€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 220 Flachen
Meet?c?p-!-lil‘gal‘r‘lt 68,10€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstéarke: 150 Flachen
F)dreergnau]rlalght 74,00€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 75 Flachen
Elsesgﬁt-lhlght 88,80 € Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 45 Flachen
FB4:SigCa-nght 92.50€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 30 Flachen
-Li 96,20€ .
E’llgtgﬂadnght Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 15 Flachen
ggga-nght 1mpooe Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 15 Flachen
g:;);‘t:gh\-Poster 22.30€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 600 Flachen
EAIJE{LIFT:gh‘-POSter 2450€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 420 Flachen
E;g);hiagtht-POSter 25,60€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 320 Flachen
g;‘s)i';Ligh"POSter 2790€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 160 Flachen
City-Light-Poster 25,70 €
OPNV-, Pendler-, o. Studenten-Netz** Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 50 Flachen
City-Light-Poster
omgnetzg1 (Wechsler)** 24,50¢€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 30 Flachen
8:}!5'&'?;?&23:5{** 26,80€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 30 Flachen
City-Light-Poster 44,60 €
Premium City Netz** Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 10 Flachen
IE::rrlelrjnm City-Light-Poster 41o0e Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 70 Flachen
EsrseeTrlig{“ City-Light-Poster 47.20€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 35 Flachen
g:lesglitl;m_City_Light_POSter 45.10€ Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 20 Flachen
g’er'lircrgiljm-City-Lighl-POS\er 51.30€ Wochenweise im 5er Netz, Netzstarke: ab 5 Flachen
Allgemeinstellen ab0,93€ Dekadenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 250 Saulen
Historische Allgemeinstellen 240,00 € Wochenweise im Netz buchbar, Netzstarke: 3 Saulen
Dreieckstander 1792 € Wochenweise einzeln buchbar, bis zu 125 Standern

*Beidiesem Leistungswert handelt es sich um den von der agma ermittelten PpS-Wert [Plakatseher pro Stelle)

** Firmenhauptsitz des Werbungtreibenden ist am Belegungsort [max. 15 km Entfernung)

Fur Buchungen wéhrend der Messezeit berechnen wir einen Aufschlag von 10%. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. glltiger USt.. Gestaltungs-, Produktions- oder
andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet

Preise giiltig ab 01.01.2022 (Preisanderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.



Ambient Medien - |hre Botschaft im Blickfeld

Ambient Medien gelten als Sonderform der AuBlenwerbung. Sie figen sich in das spe-
zifische Umfeld der Zielgruppe ein und umgeben den Betrachter auf natirliche Weise.

Ohne zu storen, stellen sie gleichzeitig einen Blickfang dar.
In U-Stationen, an Rolltreppen, in Stadtbahnen:
Werben Sie effektiv, Uberraschend, auBergewdhnlich und profitieren Sie von Kontaktqua-

litat und Uberdurchschnittlich hoher Reichweite.

Buchen Sie Ambient Medien einzeln oder im Mediamix mit klassischen Werbetragern.

Die perfekte Geschenkidee!
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Ob in Flughafen, Bahnhofen oder U-Stationen - Treppen und ihre Umgebung sind meist
stark frequentiert. Ob Sie auf lhren Standort hinweisen, Produkt- oder Imagewerbung
platzieren mochten, an Rolltreppen und Treppen in U-Stationen setzen Sie mit einer kre-
ativen Umsetzung Ihrer Werbung sympathische Akzente. Nutzen Sie das Werbemedium
Treppe: |hre Botschaft ist stets im Blickfeld und erreicht hohe Kontaktzahlen in einer

mobilen und konsumorientierten Zielgruppe.




Promotion

Promotionaktionen im offentlichen Raum an attraktiven ober- und unterirdischen Stand-

orten bieten die Maglichkeit, aufmerksamkeitsstarke Werbung direkt und live vor Ort zu

prasentieren. Die direkte Kommunikation mit den Fahrgasten ist ideal, um kurzfristig auf

spezielle Angebote oder Veranstaltungen aufmerksam zu machen.

Nutzen Sie die taglich hohen Frequenzen in den U-Stationen und nehmen Sie direkt

und effektiv Kontakt zu Ihren potentiellen Kunden auf.

Wir bieten Ihnen und Ihren Promotern den richtigen Ort zur richtigen Zeit.

GroundPoster

GroundPoster beleben das Erscheinungsbild der U-Stationen. Eine selbstklebende,

robuste Folie macht sie auch bei grofier Beanspruchung unempfindlich.
Taglich sind bis zu 550.000 Menschen in den hannoverschen U-Stationen unterwegs.

Durch die Wartezeiten in den stark frequentierten Stationen erzielt das Produkt einen

hohen Aufmerksamkeits- und Erinnerungswert - die Werbebotschaft pragt sich ein.







Ambient Medien (Agentur)

Produkt ort Preis pro Woche/ Fliche Preis pro Monat
6 P Hauptbahnhof, Kropcke 119,00 € 476,00 €
roundPoster Aegidientorplatz, Steintor 109,00 € 436,00 €
180 x 120 cm
alle weiteren U-Stationen 104,00 € 416,00 €
Roll Hauptbahnhof, Krépcke 485,00 € (6 x 0,45m)
olltreppen Aegidientorplatz, Steintor - 485,00 € 8x 0,45 m)
1 Rolltreppe, 2 Seitenwande
Kropcke 1.220,00 € (24 x 0,40 m)
Hauptbahnhof, Krépcke 360,00 € (pro Absatz)
Treppenstufen ) ) -
Aegidientorplatz, Steintor 305,00 € (pro Absatz)
Promotion (Agentur)
. Preis pro Tag / Aufschlag Stand /
- *
U-Station Hannover Tagesfrequenz ey . —_— pro Tag
Kropcke 147.600 184,00 € -
Hauptbahnhof 133.300 184,00 € -
Aegidientorplatz 87.400 130,00 € 52,00 €
Steintor 41.000 89,00 € 42,00€

Weitere Standorte auf Anfrage.
* Die Tagesfrequenzen stellen Jahresdurchschnittswerte der Fahrgaste dar, die sich in den o. g. U-Stationen aufhalten. Abweichungen sind mdoglich.
Fur Buchungen wahrend der Messezeit fordern Sie bitte ein individuelles Angebot an. Samtliche Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. gultiger USt..

Gestaltungs-, Produktions- oder andere Sonderleistungen werden gesondert berechnet. Auf die Mietpreise gewahren wir 15% AE.

Preise giltig ab 01.01.2022 (Preisénderungen vorbehalten). Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH.
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X-CITY MARKETING
Hannover GmbH

Goethestrafle 13 A
30169 Hannover

Telefon: 0511.909 66-0
Telefax: 0511.909 66-225

E-Mail: kontaktdxcm.de
Web: wirbewegen.de

Es gelten die AGB und EGB der X-CITY MARKETING Hannover GmbH. Diese finden Sie unter www.wirbewegen.de

Fotos: Oliver Farys - www.oliverfarys.de | Peter Hiltmann - www.peterhiltmann.com | Johannes Helsberg - www.johannesdavidhelsberg.com







